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二零二二年十一月二十八日 

 

信佳公佈 2022/23 年度中期業績 
*  *  * 

中越廠房效率持續提高 「中國+1」產能佈局獲客戶青睞 

 

新一代全方位電子解決方案供應商及擁有寵物食品用品業務的信佳國際集團有限公司（「信佳」

或「集團」）（股份代號：912）今日公佈截至 2022 年 9 月 30 日止六個月的中期業績。 

 

回顧期內，集團的營業額較去年同期減少 25.9%至 743,600,000 港元（2021/22 年上半年：

1,003,300,000 港元）。毛利為 107,900,000 港元（2021/22 年上半年：134,700,000 港元）。

受惠於中國內地及越南廠房效率持續提高，毛利率上升至14.5%（2021/22年上半年：13.4%）。

股東應佔溢利為 26,700,000 港元（2021/22 年上半年：29,100,000 港元）。純利率為 3.6%

（2021/22 年上半年：2.9%）。每股基本盈利為 9.36 港仙（2021/22 年上半年：10.22 港仙）。 

 

為與股東分享成果，董事會議決宣派中期股息每股 5.0 港仙（2021/22 年上半年：中期股息每

股 6.0 港仙）。 

 

信佳主席吳自豪博士表示：「回顧期內， COVID-19 疫情持續反覆，加上全球通脹升溫，以及

美國聯邦儲備局及歐洲央行相繼加息，令營商環境更趨複雜嚴峻。然而，有賴信佳多元化的產

品組合策略及卓越的產品研發能力，令我們期內業務砥礪前行。」 

 

業務回顧 

電子產品為集團的核心業務，在回顧期內繼續是收益主要來源。期內銷售額達 640,800,000

港元（2021╱22 年上半年：768,700,000 港元）按年減少 16.6%，佔集團總銷售額 86.2%。 

 

期內，部份電子產品表現理想，如聽障電話、智能卡及近距離無線通訊產品，以及日本客戶的

通訊產品的訂單持續回升，而來自去年新客戶的資產追蹤器訂單亦見大幅增長。而受惠於 

COVID-19 疫情下「宅經濟」蓬勃而衍生的電子產品訂單於高峰過後回落，加上全球生產物

料供應鏈及航運物流服務已逐步恢復，令客戶轉趨審慎下單策略，以減低存貨壓力，其中專業

音響器材訂單量明顯放緩，抵消其他電子產品錄得的升幅。然而，集團已建立多元產品組合，

並專注開拓獨特產品，此業務發展策略卓有成效，令集團得以於複雜的市場環境穩步發展。 
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儘管經營環境挑戰重重，集團積極研發及尋求潛在合作機會。期內，集團與一名新客戶達成專

業音響器材方面的合作，進一步擴大此產品的客源基礎及開拓收入來源。此外，集團亦於期內

開始為一名新客戶生產單板電腦，進一步豐富產品組合。集團期望與新、舊業務夥伴深化合作

關係，以開拓更多商機。 

 

寵物業務期內的銷售額為 102,800,000 港元（2021╱22 年上半年：234,600,000 港元），按年

減少 56.2%，佔集團總銷售額 13.8%。 

 

寵物電子產品方面，寵物培訓器材受到海外市場經濟下行影響，加上客戶於原材料供應鏈緊張

及航運受阻時提高存貨水平，故現時策略下減少訂單，令寵物培訓器材表現較遜。 

 

寵物糧食業務表現較為穩定。集團自家寵物糧食品牌「Brabanconne 爸媽寵」繼續主攻香港

和日本市場，銷售成績令人鼓舞。而另一個自家品牌「趣味日記」自在中國內地市場推出以來，

錄得良好勢頭，用家好評如潮，為集團於內地發展寵物糧食市場打下強心針。 

 

展望 

2023 年將至，COVID-19 雖未完全消退，但更多國家採取較寬鬆的防疫政策，對消費氣氛有

提振作用。然而，預料地緣政治局勢緊張，加息及通脹高企等因素將會繼續為營商環境帶來不

確定性，但信佳仍對下半年財政年度之業務前景抱持審慎樂觀的態度。 

 

電子產品是集團的核心業務，集團預期該業務板塊將穩固發展，繼續為集團帶來穩定收益。其

中，專業音響產品為電子產品業務分部提供主要收入來源，集團擬擴充該類產品的發展，將產

品範圍從既有的專業級音響產品拓展至更多方面的應用，目標吸納更廣泛的顧客群。另外，集

團在回顧期間獲得新客戶的音響產品及單板電腦訂單，預計於下半年財政年度開始提供盈利貢

獻。集團會繼續積極拓展客戶網絡，與業務夥伴攜手共贏。 

 

寵物業務方面，集團旗下的資深團隊一直努力開發各種有益兼有趣的寵物糧食和實用用品，以

滿足對寵物消費市場的需求。COVID-19 期間，隨著陪伴寵物的時間增加，越來越多人將寵物

視為家人，消費者對於天然、健康的寵物食品以及對高端寵物營養品的需求殷切。寵物人性化

的趨勢也進一步刺激寵物食品多樣化與零食主糧化，因此，集團正積極為旗下為寵物糧食品牌

研發新產品線，包括優質的寵物保健品及凍乾小食等，料於明年推出市面。 

 

鑒於 COVID-19 疫情持續及反覆導致廣東省及中國內地物業市場普遍低迷，集團於 2022 年 9

月 14 日公佈，以人民幣 45,900,000 元向廣東富川投資有限公司出售惠州佳宜富房地產開發

有限公司（集團持有的合營企業）的全部 50%股權，以退出惠州佳宜富地產開發有限公司及

開發項目。根據終止協議，廣東省投資有限公司亦同意承諾促使集團免除授予惠州佳宜富房地

產開發有限公司的銀行融資的財務擔保及股份押記（「免除」）。於免除後，財務擔保的賬面值

約 4,300,000 港元將被終止確認，而於過往年度確認的相應虧損撥備約 4,300,000 港元將被轉

回。相關溢利預期將於本財政年度下半年入帳，出售所得淨額將用作集團一般營運資金。出售

事項將增強集團財務實力，使其能夠迅速抓住未來的潛在機遇。 
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信佳執行董事兼首席科技總監吳民卓博士總結：「集團相信，秉承『中國+1』及多元化業務發

展策略，將繼續促進集團的穩健發展。中國內地及越南廠房相輔相成，除了讓集團能夠靈活分

配生產力，亦能夠協助客戶分散供應鏈風險。不少新客戶看中集團於中越兩地均設有生產線的

優勢，主動與我們洽商。集團預計，『中國+1』的優勢將繼續延續，為集團鞏固成本效益及開

拓更多新客源。信佳將與各方繼續攜手並進，致力推動集團的可持續發展，並為股東創造更優

厚的回報。」 
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